
富裕層PR用マークについて

東京都における富裕層向けPRにおけるターゲットとなる上位富裕層は、昨年度の調査結果から、他と一線を画する
「パーソナライズ化」「本物志向」「価値ある体験」を好むことが明らかになっている。
ニーズに合ったカスタマイズ感・特別感の醸成のため、各種富裕層プロモーションにおいて活用している
「Tokyo Timeless Temptations」のマークをメインに活用するものとする。
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