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①国際的なイベントを活用したプロモーション実施のご報告

この秋、世界の注目が集まった東京2025世界陸上競技選手権大会
（9/13～9/21の9日間）及び第25回夏季デフリンピック競技大会 東
京2025（11/15～11/26の12日間）を積極的に活用し、東京を訪
れる海外メディアや関係者、大会視聴者や現地観戦者に対して観光プ
ロモーションを行いました。

両大会の開催期間に合わせ、訪都外国人に効率的にリーチできるよう、
羽田・成田空港、主要駅（新宿・渋谷など）、両大会の競技会場周
辺など計41箇所に共通ルックを掲出しました。共通ルックにはTokyo
Tokyoアイコンと世界陸上・デフリンピック両大会の要素に加え、東京での
観光体験価値の訴求を目的に、「食」「観光」「ナイトライフ」「自然」を
テーマに、浮世絵と実写を組み合わせた4種類のビジュアルを制作し展開
しました。

また、世界陸上大会期間中は、競技会場となる国立競技場において、
ビデオスクリーンでのPR映像放映に加え、トラック外周や取材用バックパネ
ルなどにTokyo Tokyoアイコンを掲出し、東京ブランドを効果的に訴求
しました。

当財団では、世界各国から注目が集まる国際的なイベント等の機会を
活用し、引き続き観光都市としての東京の魅力をPRし、訪都意欲の醸
成につなげてまいります。
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②東京シティプロモーションの豪州開催【東京都・東京観光財団主催】

今年度の「東京シティプロモーション」は、訪都旅行
者数の更なる増加が期待でき、かつ観光消費額が
高く経済波及効果が見込まれる市場を対象に、東
京の魅力を効果的にPRすべく、8月5日と7日の２
日間、それぞれ豪州のシドニーとメルボルンにて実施
しました。本事業では、都内観光関連事業者20
社・団体とともにセミナーや商談会、交流会、体験
型ワークショップを通じて、現地の旅行会社に向けて
東京の魅力を発信しました。

シドニー会場では、現地の著名な料理研究家・ア
ダム・リアウ氏によるガストロノミートークを実施し、東
京の食文化の奥深さと革新性について語られ、大き
な注目を集めました。
メルボルン会場では、和太鼓グループ「和太鼓 竜胆
（りんどう）」による力強いパフォーマンスが披露され、
東京のエネルギーと躍動感を直感的に伝える演出
が好評を博しました。

また、両会場とも書道体験、生け花体験も行われ、
東京の伝統文化に直接触れる貴重な機会となりま
した。今後も都内観光関連事業者の皆様と共に、
東京のプロモーションを強化して参ります。



9月9日に台中（会場：台中長榮桂冠酒店）、10日に台北（会場：台北晶華
酒店）の2都市にて、東京観光レップのサポートのもと、都内旅行関連事業者9社と共
に現地旅行関連事業者との商談会及び東京観光の魅力をPRするセミナーを実施いた
しました。

セミナーでは、台中において39社51人、台北において52社68人の現地旅行関連事
業者に参加いただき、東京の最新情報や、都内事業者による施設やサービスの紹介を
行いました。

商談会も両日ともに多くの現地旅行関連事業者に参加いただき、東京商品の企画意
欲が高まったという声が多く寄せられました。訪問営業を通じて、東京への関心度の高さ
を改めて感じるとともに、東京が魅力的な目的地（デスティネーション）であることを、改
めて認識いただく機会となりました。

③台湾における訪問営業（商談会・セミナー）実施のご報告
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賛助会員限定ページに他の記事等も限定コンテンツを掲載しております。是非ご活用ください。
＊パスワードがご不明の場合には、賛助会員担当までメールにてお問い合わせください。

【発行元】 （公財）東京観光財団 観光事業部
Email：sanjokaiin＠tcvb.or.jp z TCVB会員限定ページ

https://www.tcvb.or.jp/jp/member/

当財団では、かねてよりラグジュアリー向けコンソーシアム
「Connections Luxury」を通じた高付加価値旅行者の誘致に
取り組んでおります。

今年度は9月21日～9月24日にイギリス マンチェスターにて開
催されたConnections UK & Irelandに出展し、欧州のトラベ
ルデザイナーとの商談を行いました。商談内では都内DMCの紹介
やPR素材・観光情報の提供といったリクエストに対応し、東京の
需要の高さを実感しました。

6月と10月には各回9名、計18名の有力なトラベルデザイナー
を東京に招聘し、ファムトリップを開催しました。打刃物の工房見
学、神社での特別祈祷、相撲部屋の貸し切り見学など、通常で
はアクセスしづらいコンテンツを実際に体験いただき、参加者より高
い評価をいただいております。今後もコンソーシアムとの協業を通し、
引き続き海外のトラベルデザイナーに対して価値の高い情報提供
とPRを続けて参ります。

④Connections Luxuryを活用したPRについて
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